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Oberste Zielsetzung ist die Starkung der Funktion GUstrows
als Mittelzentrum sowie die Bindung der Kaufkraft in Stadt
und Region. Dies soll durch den Aufbau einer virtuellen
Waren- und Serviceplattform geschehen. Durch die
Verbesserung der Angebotsstruktur und die Erweiterung
des lokalen Einzelhandel-Angebotes sollen Arbeitsplatze
erhalten und regionale Wirtschaftskreisldufe gefordert wer-
den. Dabei gilt es, die Burgerschaft fur neue Technologien
zu sensibilisieren und Internet und Online-Shopping als
Chance fur landliche Regionen begreifbar zu machen.

Das Projekt begegnet der Herausforderung, im Wettbe-
werb zwischen den Stadten und Regionen in Deutschland
fur die Barlachstadt Gustrow eine zukunftsfahige Handels-
und Dienstleistungsstruktur zu entwickeln.

Zentrale Aufgabe ist es, die Vorteile des stationaren Fach-
und Einzelhandels mit den Mdglichkeiten des internet-
basierten Handels zu verkntpfen und gezielt auf die
regionalen Besonderheiten und Bedurfnisse anzupassen.
Durch die Sichtbarmachung neuer Angebote und Ver-
triebsstrukturen sollen Mehrwerte entstehen, von denen
Konsumenten, Bewohner und Kultureinrichtungen ebenso
profitieren wie Gewerbe, Tourismus und Verkehr.

Dabei wird auch bezweckt, die Innenstadt attraktiv zu
vermarkten und dadurch die Aufmerksamkeit fiir GUstrow
und die Region zu steigern.

Das bestehende Bonuspunktesystem der GustrowCard fur
den Einzelhandel der Gustrower Innenstadt ist Ausgangs-
punkt der digitalen Plattform. Der real existierende Handel
in der Innenstadt wird um ein individuelles Internetangebot
der Geschafte auf einer gemeinsamen Plattform erganzt.
Ein wesentlicher Vorteil fur die Handler ist auch, sich ohne
groBen Aufwand und eigener Internetkenntnisse sehr
modern im Internet zu prasentieren.

Warenreservierung und -lieferung sowie Terminvereinba-
rung werden aus einer Hand erméglicht und mit weiteren
Shop- und Parkrauminformationen kombiniert. In das
Informationssystem werden auch die Angebote von lokalen
Sozial-, Kultur- und Gesundheitseinrichtungen integriert.
Kunden von auBerhalb kénnen aus einem breiten regiona-
len Angebot wahlen oder sich Uber die Méglichkeiten in
der Gustrower Innenstadt informieren.

Ein umfangreiches , Bummel-Leitsystem” soll ermdglichen,
den Aufenthalt in der Innenstadt auf einzelne Bedurfnisse
und Wunsche , zuzuschneiden”. Der dauerhafte Betrieb
nach Ende des Projektes, wird Gber GebUhren der Nutzer
sichergestellt. Eine Informations- und Marketingkampagne
begleitet das Projekt von Beginn an.




